
Pesquisar é ….  

                     

 … procurar informação sobre um determi-

nado assunto … estudar metodicamente… 

- Dicionário da Língua Portuguesa, PE 

 

 

 

 

 

Todos sabemos que nos nossos dias a 

Internet é a maior base dados do mundo.  

Contudo, as pesquisas na Internet não 

são tão fáceis quanto parecem.  

 

Tipos de pesquisa 

 

As pesquisas podem ser restringidas, de 

acordo com o objectivo da nossa busca, a 

formatos definidos, como sejam imagens, 

documentos Pdf, Ppowerpoint, ou outros. 

Para tal, basta observar a pesquisa 

avançada que alguns motores de busca 

permitem. 

 

As funcionalidades 

Existem funcionalidades e tipos de pesquisa 

que podem ajudar. 

Ao fazer uma pesquisa por, por exemplo, 

jornal diário, os motores de busca 

encontram todos os registos que possuem 

simultaneamente jornal e diário, ou seja, as 

palavras podem não estar necessariamente 

juntas, nem pela ordem introduzida.  

Para que um termo composto represente 

apenas uma palavra-chave, é necessário 

colocar o termo entre aspas. No caso de 

“jornal diário”, apenas se encontrarão 

registos com o termo “jornal diário”, tal como 

está escrito. 
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Os motores de busca são os instrumentos 

mais utilizados para pesquisar informação. 

 

Em Língua Portuguesa: 

http://www.aeiou.pt/ 

http://www.netindex.pt/ 

http://www.sapo.pt/ 

http://www.aonde.com.br/ 

www.guiaweb.com 

www.altavista.com 

www.google.pt 

 

Estrangeiros: 

http://www.yahoo.com/ 

www.teoma.com 

 

Os directórios: 

www.aeiou.pt 

www.sapo.pt 

www.netindex.pt 

 

Os directórios estrangeiros: 

http://www.virtuallrc.com/ 

http://www.intute.ac.uk/?ref=DDiyet.Com 

http://www.academicinfo.net/ 

 

 

 
 

A palavra-chave, ou keyword, é o termo que se vai 

usar na pesquisa. A sua escolha é essencial ! 

 

Para se encontrar a/s palavra/s-chave pode-se come-

çar por fazer um “brainstorming”, uma “tempestade de 

ideias”, tendo em vista a definição dos melhores ter-

mos de busca.  

 

Colocar questões como: 

 Qual é o tema que procuras?  

 Qual a ciência ou disciplina em que se insere?  

 Existe alguma instituição ou organismo associado?  

 Quais as palavras mais usadas para referir este 

tema?  

 

Tentar encontrar: 

 Sinónimos / Antónimos dos termos apontados; 

 Abreviaturas / Acrónimos; 

 Formas ortográficas diferentes.  

 Procurar termos mais gerais e mais 

específicos relativamente ao tema em 

causa 

 Primeiro, corremos o risco de rapidamente 

nos perdermos no meio dos milhões de 

documentos existentes.  

 Segundo, em muitas pesquisas encontra-

mos mais informação do que a que neces-

sitamos. 

 Terceiro, noutras pesquisas, pode aconte-

cer que não encontremos a informação que 

procuramos. 

 O contexto em que a palavra está inserida 

é fundamental para a selecção do seu sig-

nificado. 

Como vencer dificuldades? 

Por um lado, a estratégia é ser 

persistente, não desistir à pri-

meira e procurar reformular os termos de bus-

ca até encontrar o que se procura. 

Por outro, é importante saber ainda que a pes-

quisa na Internet pode ser feita de várias for-

mas, através de: 

  

Bases de dados    Biblioteca on-line  Blogs 

Directórios             E-mail                   Motores de busca 

 

Obstáculos Palavra-chave Motores de busca 


